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4Le logotype À l’international et en national 1 — Univers graphique 6Le logotype En local 1 — Univers graphique



8Règles d’utilisation Version monochrome 1 — Univers graphique

Sur certains supports (marquage, 
impression spécifique…) ou pour des 
cas particuliers, le logotype peut être 
utilisé dans sa version monochrome. 
La version couleur est à privilégier.

18 mm 18 mm

9Règles d’utilisation Zone de protection et taille minimum 1 — Univers graphique

Zone de protection

Pour assurer une visibilité optimale,
la zone de protection doit être 
respectée. Elle correspond au 
périmètre autour du logotype qui doit 
toujours rester vierge, notamment 
lors de composition avec d’autres 
logotypes.

Cette zone est défini grâce au module 
inférieur du signe comme montré 
ci-contre.

—

Taille minimum

Elle correspond à la taille minimale 
d’utilisation du logotype.  En-dessous 
de ces dimensions, la lisibilité
du logotype n’est plus assurée.
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9Règles d’utilisation Zone de protection et taille minimum 1 — Univers graphique
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toujours rester vierge, notamment 
lors de composition avec d’autres 
logotypes.

Cette zone est défini grâce au module 
inférieur du signe comme montré 
ci-contre.

—

Taille minimum

Elle correspond à la taille minimale 
d’utilisation du logotype.  En-dessous 
de ces dimensions, la lisibilité 
du logotype n’est plus assurée.



10Règles d’utilisation Utilisations sur fond 1 — Univers graphique

Sur des fonds photographiques, il est 
important de choisir des images non 
complexes, c’est-à-dire homogènes 
en termes de couleurs, de lumière 
et de densité, afin d’assurer une bonne 
lisibilité du logotype.

Deux versions supplémentaires 
du logotype ont été créées afin d’installer 
la marque sur des fonds reprenant 
les couleurs identitaires.



10Règles d’utilisation Utilisations sur fond 1 — Univers graphique

Sur des fonds photographiques, il est 
important de choisir des images non 
complexes, c’est-à-dire homogènes 
en termes de couleurs, de lumière
et de densité, afin d’assurer une bonne 
lisibilité du logotype.

Deux versions supplémentaires
du logotype ont été créées afin d’installer
la marque sur des fonds reprenant
les couleurs identitaires.

Ne pas déformer

Ne pas modifer les couleurs

Ne pas ajouter d’effets

Ne pas incliner

Ne pas modifier la composition

Ne pas inverser les couleurs

Ne pas modifier la typographie

Ne pas appliquer sur fond dense Ne pas appliquer sur fond complexe

Besançon
boosteur de

bonheur

11Règles d’utilisation Interdits 1 — Univers graphique

Le logotype est immuable : son dessin, 
sa composition et ses couleurs 
ne peuvent être modifiés.

De manière générale, visibilité 
et lisibilité sont les règles à respecter 
lors de la composition du logotype.



C0 M90 J75 N0
R233 V54 B60
PANTONE 1788C

C20 M80 J0 N0
R205 V83 B155
PANTONE 2060C

C82 M0 J68 N0
R0 V170 B119
PANTONE 2416C

C40 M0 J0 N85
R42 V61 B70
PANTONE 432C

C0 M50 J100 N0
R245 V149 B0
PANTONE 2011C

12Codes graphiques Couleurs 1 — Univers graphique

Une gamme chromatique identitaire 
a été composée pour refléter 
les couleurs du territoire.
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12Codes graphiques Couleurs 1 — Univers graphique

Une gamme chromatique identitaire 
a été composée pour refléter
les couleurs du territoire.

LA MARQUE - PROMOTION GLOBALE DU TERRITOIRE 

LES DÉCLINAISONS « MARQUE FILLE » - PROMOTION SECTORIELLE

LES DÉCLINAISONS « MARQUE OPÉRATEUR » - LES PARTENAIRES INSTITUTIONNELS

LES DÉCLINAISONS POUR LES ACTEURS - LES ENTITÉS MORALES (ENTREPRISES ET ASSOCIATIONS)

LES DÉCLINAISONS POUR LES AMBASSADEURS POUR LES INDIVIDUS 

28Système visuel Architecture de marque 2 — Déclinaisons



34Marqueur acteur Entités morales (entreprises et associations) 2 — Déclinaisons

12 mm 12 mm

35Marqueur acteur Règles d’utilisation 3 — Déclinaisons

Zone de protection

Pour assurer une visibilité optimale,
la zone de protection doit être 
respectée. Elle correspond au 
périmètre autour du logotype qui doit 
toujours rester vierge, notamment 
lors de composition avec d’autres 
logotypes.

Cette zone est défini grâce au module 
inférieur du signe comme montré 
ci-contre.

—

Taille minimum

Elle correspond à la taille minimale 
d’utilisation du logotype.  En-dessous 
de ces dimensions, la lisibilité
du logotype n’est plus assurée.



34Marqueur acteur Entités morales (entreprises et associations) 3 — Déclinaisons

12 mm 12 mm

35Marqueur acteur Règles d’utilisation 2 — Déclinaisons

Zone de protection

Pour assurer une visibilité optimale, 
la zone de protection doit être 
respectée. Elle correspond au 
périmètre autour du logotype qui doit 
toujours rester vierge, notamment 
lors de composition avec d’autres 
logotypes.

Cette zone est défini grâce au module 
inférieur du signe comme montré 
ci-contre.

—

Taille minimum

Elle correspond à la taille minimale 
d’utilisation du logotype.  En-dessous 
de ces dimensions, la lisibilité 
du logotype n’est plus assurée.
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